附件9

財團法人台灣創意設計中心
104年度「103年度外銷農產品品牌輔導專案管理後續擴充

成果專刊設計製作」採購案
徵求建議書
1、 目的
「TGA包裝好農•品牌台灣」計畫由農委會主辦，台灣創意設計中心執行，今年已甄選出10家優質的外銷農產品業者，運用設計美學，成功讓台灣農產品，打造全新創意品牌形象，開拓國際市場無限商機。 「品牌」是於競爭市場上顯示優質特色與差異化的最佳途徑，展現企業的價值與優勢，當農產品業者走向轉型之路，策略性之規劃與永續形象發展的經營管理，運用設計深耕品牌是必經之路，也能藉此提升競爭力，吸引國際市場關注。
2、 成果專刊規劃
(1) 內容：

收錄受輔導業者案例集(以下簡稱成果專冊)須突破傳統之設計編排，延續TGA整體形象，並融入今年受輔導業者特色等多樣元素綜合呈現，展現台灣農產業者品牌形象升級，傳達其品牌優化與創新精神，彰顯品牌價值所帶來的商機。
(2) 雙語對照:
內容包含中、英兩種語言編排，以藉此更廣泛傳達優質農產品牌意涵與精神，並提供宣傳時期業者加入本計畫之誘因。
(3) 宣傳DM：

呼應成果專刊內容，主要為宣傳本年度受輔導10家業者及其成果。
3、 需求說明
     得標廠商需負責下列工作
(1) 執行規劃：
1. 專冊封面:呈現TGA「包裝好農•品牌台灣」計畫特色並兼具美感之封面。
2. 專冊內容:共10家受輔導業者，以主題形式規劃受本計畫輔導後之品牌差異、品牌概念及整體風格形象完整呈現。
3. 中英文編排:中英文內文由本中心彙整後提供。
4. 提案版型:封面、封底、內頁設計須提供二款設計風格，經本中心同意並配合設計修改後，予以進行後續編排。
5. 計畫簡介：規劃須提供二款設計風格，經本中心同意並配合設計修改後，予以進行後續編排。

6. 除上述專冊及計畫簡介內容規劃外，為使品質達到最佳效果，整體編排、內容物風格、目錄頁呈現方式與一刷品質監控皆須列入本案執行範圍。
(2) 規格需求
	項次
	項目
	需求說明

	1
	成果專刊

整體主視覺規劃
(含封面、封底、目錄頁、內頁)
	1. 印製500本(約64頁)。
2. 封面、封底主視覺規劃。
3. 內頁閱讀順序與版面規劃。
4. 編排內容包含主題呈現10家受輔業者，經由本計畫輔導後之品牌差異、品牌概念及整體風格形象完整呈現。

5. 裝訂精緻且具高質感，內頁紙張磅數至少介於120-250磅之間全彩輸出，紙質以突顯色彩飽和度與質感為主(4色印刷)。

	2
	計畫簡介
	1. 印製1,000份(4色印刷)。

2. 形式不拘，風格呈現與整體印刷須呈現質感。

	1. 備註
	2. 上述規劃可視整體風格提出更合適之印刷建議、處理或加工方式。
3. 含運送，印刷物及必要加工品至指定地址。
4. 含提交所有平面製作物及設計圖稿之原始檔案光碟與相關電子檔案。


4、 執行時間
自簽約日起至7月30日止，需印刷完成並繳交500本成果專冊及1,000份計畫簡介，前述設計物之版權歸屬財團法人台灣創意設計中心所有，並於4月30日前提供專冊排版設計初稿(日期須配合本中心作業修正)。

5、 經費

本案設計及印刷預算總計新台幣32萬元整(含稅)(含整體主視覺規劃、內頁排版、內文校對、印刷品質控管及500本專冊、1000份計畫簡介。
6、 比稿項目

投標廠商須提出下列項目以進行比稿：
	比稿內容

	序號
	評分項目
	備註

	1.
	整體主視覺規劃
	以新設計呈現優質品牌

	2.
	整體內容排版規劃
(含成果專冊及計畫簡介)
	封面內頁風格需統一

	附件

	1
	執行進度表(自得標日至繳交成果結束)

	2
	執行團隊經歷


7、 委辦單位評分標準

	序號
	評分項目
	比重

	1.
	主題呈現方式(設計元素)與創意表現
	45％

	2.
	專冊整體規劃(含封面、目錄、內頁)
	40％

	3.
	執行可行性及執行團隊過去履約績效
	10％

	4.
	簡報及答詢
	5％


8、 其他
請依據專冊規劃項目，詳細說明規劃內容、工作項目、期程、經費分配情況與比例等。投標廠商請提供公司簡介、曾辦理相關規模(或以上)工作經驗，履約期間若有承攬其他部會相當規模之計畫，並請說明。
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